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rusTavis damoukidebeli instituti (rdi)
silabusi
	1.
	saswavlo kursis dasaxeleba:
	marketingis safuZvlebi

	2.
	sawavlo kursis kodi:
	34-2101

	3.
	saswavlo kursis statusi
	biznesisa da marTvis  fakultetis safinanso, sabanko da sadazRvevo saqmis specialobis  bakalavriatisaTvis. Kkursi savaldebuloa

	4.
	saswavlo kursis xangrZlioba:
	ori semestri (III, IV semestri) 

	5.
	ESTC:
	10 krediti (250 saaTi). maT Soris: sakontaqto mecadineobisaTvis 90 saaTi (leqcia 60 saaTi, seminari 30 saaTi); damoukidebeli muSaobisaTvis 110 saaTi, aqedan gamocdebisaTvis 2X25=50 saaTi.

	6.
	leqtori:
	lela  menabde, asistent-profesori
sakontaqto tel.: 15-34-60


     7. saswavlo kursis mizani da amocanebi
marketingis, rogorc erTerTi mTavari saswavlo disciplinis, mizania srudemtebis mier marketingis arsis Rrma da safuZvliani daufleba da marketingis arsis da marTvis programis Seswavla. studentma unda icodes kvlevis ZiriTadi obieqtebi – momxmarebelTa moTxovnilebis da moTxovnis bazris segmentaciis, marketingul kvlevisa da informaciis sistemebi, faswarmoqmnis politika, SeeZlos marketinguli  RonisZiebebis cxovrebaSi gatareba, marketingis dagegmva da organizacia. 
8. saswavlo kursis Seswavlis winapirobebi
studento unda flobdes ekonomikur Teorias
9. saswavlo kursis formati

leqcia – seminari
10. saswavlo kursis Sinaarsi
saaTebis ganawileba Temebis, kvirebisa da  mecadineobebis  saxeebis mixedviT 


	#
	Temis dasaxeleba
	kvira
	sakontaqto saaTebi

	
	
	
	leqcia
	seminari
	sul

	1.
	Tanamederove marketingis socialur-ekonomikuri arsi da meTodologia
	I-II
	4
	2
	6

	2.
	marketingis marTvis procesi
	III
	2
	1
	3

	3.
	marketinguli kvleva da sainformacio sistemebi
	IV-V
	4
	2
	6

	4.
	marketinguli garemo
	VI-VII
	4
	2
	6

	5.
	individualuri momxmarebelTa da sawarmoTa bazrebi 
	VIII-IX
	4
	2
	6

	6.
	bazris segmentireba da saqonlis bazicireba bazarze
	X-XI
	4
	2
	6

	7.
	saqoneli. sasaqonlo politika
	XII-XIII
	4
	2
	6

	8.
	faswarmoqmnis politika faswar-moqmnis politika
	XIV-XV-XVI
	6
	3
	9

	9.
	saqonlis realizacia


	XVII
	2
	!
	3

	10.
	marketingis komunikaciebis sistemebi. saqonlis winsvla
	XVIII-XIX
	4
	2
	6

	11.
	strategia dagegmva da kontroli
	XX-XXI
	4
	2
	6

	12.
	marketingis organizacia sawarmoSi
	XXIII-
	4
	3
	6

	13.
	saerTaSoriso marketingi


	XXIV
	4
	2
	6

	14
	saerTaSoriso firmebis tipologia
	XXV_XXVI
	4
	2
	6

	15.
	saerTaSoriso marketinguli garemos elementebi
	XXVII  - XXVIII
	4
	2
	6

	16.
	biznes-gegma da misi  urTierTkavSiri sawarmos marketingul  saqmianobasTan. 
	XXIX-XXX
	4
	2
	6


      sul                                               60         30     90
Tema 1. Tanamederove marketingis socialur-ekonomikuri arsi da meTodologia
marketingis Tanamedrove koncefcia, Sinaarsi, mizani, kvlevis funqciebi da ZiriTadi mimarTulebebi

Tema 2. marketingis marTvis procesi
sabazro SesaZleblobebis analizi da miznobrivi bazrobis arCeva, marketingis kompleqsis damuSaveba, marketingul RonisZiebebis cxovrebaSi gatareba, marketingis  ZiriTadi funqciebi.
literaturta: e. bolokaZe,  marketingi, Tb.,1995

Tema 3. marketingumi kvleva da sainformacio sistemebi
kvlevis ZiriTadi mimarTulebebi marketingSi. marketinguli kvlevis sqema. marketinguli kvlevis  formebi da wesebi, pirveladi da meoradi monacemebi. meoradi monacemebis Segrovebis formebi. dakverveba, eqsperimenti, gamokiTxva. marketinguli informaciuli sistema. sasqonlo bazris kvleva da misi tevadobis gansazRvra.
literaturta: e. boblokaZe,  marketingi, Tb.,1995

Tema 4. marketinguli garemo
marketinguli garemo, mikro da makro garemo, ZiriTadi funqciebi, momwodeblebi, marketinguli Suamavlebi, konkurentebi, klientura (bazris 5 tipi), kontaqturi auditoria.

literaturta: 1. e. bolokaZe,  marketingi, Tb.,1995

                2. Котлер Ф., Основы Маркетинга,  М. 1990
Tema 5. individualuri momxmarebelTa da sawarmoTa bazrebi. momxmarebli qcevis modelireba. myidveli maxasiaTeblebi, kulturuli, pirovnuli, fsiqologiuri, socialuri. yidvaze gadawyvetilebis miRebis procesi, navaWrze reaqcia. sawarmoTa bazari, Sualedur gamyvidvelTa bazari, saxelmwifo dawesebulebaTa  bazari, saerTaSoriso bazari.
literaturta: 1. g. jalia, marketingi, leqciebis kursi, Tb., 1998

Tema 6. bazris segmentireba da saqonlis bazicireba bazarze
miznobrivi marketingi. sasaqonlo-diferencirebuli marketingi. masobrivi marketingi, bazris segmentacia. segmentirebis kriteriumebi, geografiuli, damoukidebeli, fsiqologiuri, qceviTi, miznobrivi. segmentebis gamoyeneba bazarze. saqonlis pozicireba. marketingis strategiebi. aradiferencirebuli, diferencirebuli da koncentrirebuli marketingi.
literaturta: 

1. n. teraSvili, sabazro ekonomikis da marketingis  safuZvlebi, codna, Tb., 1992w

2. Котлер Ф., Основы Маркетинга,  М. 1990
3. Marketing konception, I. Becker, Oxford University, 1992
Tema #7 saqoneli . sasaqonlo politika

axali saqonlis damuSavebis strategia. saqonlis sasicocxlo ciklis etapebi. saqonlis klasifikacia, marTva, samarko dasaxeleba. sasaqonlo niSani, samarko niSani. saqonlis SefuTva, momsaxureoba. sasaqonlo asortimenti. sasaqonlo nomenklatura. sasaqonlo erTeuli.  

literaturta: 

1. n. teraSvili, sabazro ekonomikis da marketingis  safuZvlebi, codna, Tb., 1992w

2. e. bolokaZe,  marketingi, Tb.,1995

3. Основы Менеджмента  и маркетинга, под редакцией Седогова С., Минск, Экономика, 1995
Tema #8 faswarmoqmnis politika 
monopoluri konkurenciis bazari. sufTa konkurenciis da sufTa monopoluri bazari. faswarmoqmnis meqanizmi.. moTxovnis gansazRvra, xarjebis Sefaseba. elastikuri da araelastikuri moTxovna. konkurentTa saqonlis da fasis analizi. faswarmoqmnis meTodis arCeva saqonelze. saboloo fasebis dadgena. fasebis iniciativuri cvlileba, fasdakleba da maTi saxeebi. firmis da konkurentebis reaqcia fasebis cvlilebaze.
literaturta: 

1. e. boblokaZe,  marketingi, Tb.,1995

2. Marketing Annual Editions, I. E. Richardson, 1991
3. v. papava, r. axmeteli, l. laRiaSvili, sabazro ekonomikis safuZvlebi, Tb. 1993

Tema #9 saqonlis realizacia
ganawilebis arsebi, arsi da mniSvneloba. ganawilebis,  arsebis doneTa ricxvi. saqomlis momarageoba da transporti. arxebis marTva. sacalo vaWroba, sabiTumo vaWroba
literaturta:

 1. e. boblokaZe,  marketingi, Tb.,1995

2. g. jalia, marketingi, leqciebis kursi, Tb., 1998

Tema #10 marketingis komunikaciebis sistemebi. saqonlis winsvla

saqonlis winsvla, reklama da stimulireba. efeqtiani komunikaciis SemuSavebis etapebi, stimulirebis kompleqsis elementebis amorCeva. moTxovnis formireba da gasaRebis  stimulireba. reklama. sasaqonlo reklama. praqtikuli reklama, gamofena da bazroba. bazrobis organizeba, gamofenebi sasaqonlo bazarze, propoganda
literaturta:

 1. e. boblokaZe,  marketingi, Tb.,1995

 2. Дихтль Е, Хёршген Х., Практический Маркетинг, М., 1996

  3. Капустина  Н. Е., Теория и практика Маркетинга в США, Экономика, М., 1981

Tema #11 strategia dagegmva da kontroli
dagegmva marketingSi dagegmvis marTvis sistemaSi. dagegmvis ZiriTadi amocanebi. kontrolis obieqtebi. marketinguli  kontroli. mogebis analizi. wliuri normis kontroli. strategiuli kontroli da marketingis revizia.
1. literatura: Стратегия маркетинга, 10 шагов к успеху, Экономика,  М., 1995
Tema #12  marketingis organizacia sawarmoSi

Sidasafirmo marTva Tanamedrove koncefciaSi. sawarmos menejmentis ZiriTadi poziciebi. sawarmos marketingis organizaciulu struqturebi. organizacia  saqonlis warmoebis principiT. organizacia  geografiuli principiT, funqcionaluri organizacia. marketingis direqtori warmoebaSi

literatura: 1.. boblokaZe,  marketingi, Tb.,1995

2.  Industrial marketing, N. Milc, N. Alexander, 1975
Tema #13  saerTaSoriso marketingi

saerTaSoriso marketingis garemos Seswavla . gadawyvetileba sagareo bazarze gasvlisaTvis.

literatura: 1.. boblokaZe,  marketingi, Tb.,1995

Tema #14. saerTaSoriso firmebis tipologia.
saerTaSoriso firmebis damaxasiaTebeli Taviseburebani, saerTaSoriso marketingis ZiriTadi monawileebi.

Tema #15. saerTaSoriso marketinguli garemos elementebi. marketingis komleqsis Tanafardoba garemosTan. garemo, romlis farglebSic funqcionirebs saerTaSoriso marketingi. garegani da Sinagani elementebi. 

Tema #16 biznes-gegma da misi  urTierTkavSiri sawarmos marketingul  saqmianobasTan. 
biznes-gegmis daniSnuleba da  miznebi. biznes-gegmis struqtura. biznes-gegmis  sedgenis ZiriTadi etapebi da problemebi


literatura: 1.. boblokaZe,  marketingi, Tb.,1995

11. codnis Sefaseba

semestris manZilze studentebi abareben  Sualedur gamocdebs (sakontrolo werebi – koloqviumebi) zepiri an weriTi formiT. studentis codnis Sefaseba xdeba  100  quliani sistemiT. saboloo Sefasebis gamoyvanisas mxedvelobaSi miiReba Semdegi komponentebi:

a) Lleqciebze daswreba                                   -   10%
b) seminarebze (praqtikulebze) daswreba da aqtiuroba   -   20%

g) Sualeduri Semowmebebi (koloqviumebi, sakontrolo werebi, 

   romelic sasurvelia Catardes me-8 da me-14  kviras    -   30%

d) saboloo gamocda                                       -   40%

maqsimaluri saboloo Sefaseba 100 qula.

studentma saboloo gamocdaze  dasaSvebad unda daagrovos 25 qula  mainc. Mminimalur  sagamocdo qulaTa  raodenoba, romelic gaTvaliswinebulia Catardes  semestris bolos testirebis an zepiri formiT, ar unda iyos 26-ze naklebi (25 + 26 = 51 qula)

Sefasebis am sistemaSi  qulebis ganawilebis sqema aseTia – sistema  uSvebs xuTi saxis  dadebiT Sefasebas:

a) friadi – maqsimaluri Sefasebis 90%-ze meti; (А)

b) Zalian kargi – maqsimaluri Sefasebis 81-90%; (В)

g) kargi – maqsimaluri Sefasebis 71-80%; (С)

d) damakmayofilebeli = maqsimaluri Sefasebis 61-70% (D)

e) sakmarisi – maqsimaluri Sefasebis 51-60%. (Е)

uaryofiTi Sedegebis klasificireba xdeba Semdegi sqemis Sesabamisad: 
(FX)  ver Caabara – maqsimaluri Sefasebis 41-50%, rac niSnavs, rom students Casabareblad  meti muSaoba sWirdeba da eZleva damoukidebeli muSaobiT xelaxla gamocdaze gasvlis ufleba;

(F) CaiWra – maqsimaluri Sefasebis 40% da naklebi, students mniSvnelovan samuSao aqvs Casatarebeli, rac niSnavs, sagani unda Seiswavlos Tavidan.

12. savaldebulo literatura

1. v. papava, r. axmeteli, l. laRiaSvili, sabazro ekonomikis safuZvlebi, Tb. 1993

2. Котлер Ф., Основы Маркетинга,  М. 1990
3. Мареетинг, под редакцией  Романова, М. 1995
4. Дихтоль Е.,  Практический маркетинг, М. 1996
5. Меню. Н., Макроекономика, М., 1994
6. Marketing konzeption, I. Becker, Oxford University, 1992
7. Marketing Annual Editions, I. E. Richardson, 1991
8. Industrial marketing, N. Milc, N. Alexander, 1975
9. Стратегия маркетинга, 10 шагов к успеху, Экономика,  М., 1995
10. Основы Менеджмента  и маркетинга, под редакцией Седогова С., Минск, Экономика, 1995
13. swavlebis Sedegi

saswavlo programiT gaTvaliswinebuli Temebis  SeswavliT students SesaZlebloba eZleva  daeuflos sagnis meTodologiur safuZvlebs, gamoimuSavon imis unari, rom Teoriuli sakiTxebis codna praqtikaSi gamoiyenon
